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1. Introducere

Prins in fluxul abundent al informatiei, omul modern se confrunta
cu provocari si responsabilitati mult straine generatiilor anterioare lui
ale caror mijloace de comunicare se rezumau la interactiunea vie
dintre membrii comunitatii si la publicatii locale ce vizau interesul
oamenilor fata de probleme tangibile. Sporirea confortului personal,
individualismul, tehnologiile ce favorizeaza autosuficienta, aparitia
mediilor de diseminare instanta a informatiei, in alte cuvinte - toate
particularitatile unei societati occidentale contemporane - il plaseaza
pe omul contemporan intr-un ritm al existentei cu totul nou, detasat
de desfasurarea organica a lumii pre-digitale traditionale. Odata cu
sporirea efectelor abundentei informationale, atentia citre starea
prezentd a progresului tehnologic si a produselor acestuia a crescut si
ea, intrucat saltul de la ambianta locala, menajabil3, imadiat prezenta a
propriei comunitadti la constiinta atotcuprinzatoare a unui context
global s-a intamplat in absenta unei curiozitati epistemologice,
interesul pentru o intelegere mai clard venind retrospectiv. Intr-o
perioadd de mai putin de un secol, prin intermediu tehnologiei, au
aparut fenomene cu totul aparte ce pun in lumind noi posibilitati
atractive de raportare la aspecte naturale ale vietii: e-mail-ul si
retelele sociale propun noi orizonturi prieteniei si comunicarii la
distantd, forumurile si viata virtuald inlocuiesc comunicarea analoga
cu una digitald, ecranele devin accesibile tuturor, in toate dimensiunile
posibile, cu functionalitate infinitd, inlocuind timpul petrecut in comun
alaturi de alti indivizi cu un timp dedicat unei activitati solitare.
Conexiunea permanentda la internet ofera acces instant la orice
informatie, persoana sau serviciu, totul cu un minim de efort, la cea
mai mare viteza. Ce inseamna pentru om faptul ca are acces constant si
nelimitat la informatie? A fost el pregatit pentru o asemenea revolutie
in comunicare, sau incd existd multe Intrebari inca nedescoperite
asupra carora are nevoie sa reflecteze si sa caute raspunsuri? Noua
tehnologie sta sub controlul omului, sau este omul controlat de ea in
moduri atat de subtile incat vointa lui ajunge sa-i fie subordonata intr-
un pact in care libertatea are de suferit? Cum il afecteaza pe om faptul
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cd o buna parte din viata lui a fost mutata in spatiul virtual si ce
caracterizeaza acest spatiu virtual, mai precis, carui tip de informatie 1i
este permis sa existe In spatiul virtual si de ce? Marea provocare
contemporana nu este o problema de continut, ci mai degraba una cu
caracter auto-reflexiv, de chestionare a propriei metode cu privire la
intelegerea informatiei intr-un secol XXI supra-tehnologizat. Ce
inseamna comunicarea in spatiul virtual? Cum afecteaza mijloacele
digitale natura informatiei si mesajul vehicutal prin acest mediu? Cum
aratda omul trecut prin filtrul internetului, al comunicarii online, al
algoritmilor ce creaza liste personalizate de continut, al
divertismentului din spatiul virtual? Acestea sunt cateva intrebari la
care voi incerca sa raspund in prezentul articol, pornind de la ideea ca
natura mediilor de transmitere a informatiei: textul, imaginea, spatiul
virtual, etc. - nu sunt numai instrumente ce ne faciliteazd accesul la
lucruri, ci medii ce permit dezvoltarea anumitor discursuri, la fel cum
anumite medii din natura permit si favorizeaza dezvoltarea diferitelor
forme de viata.

In lucrarea sa Amusing ourselves to death (1985), Neil Postman
dezvolta faimoasa expresie a filosofului canadian Marshall McLuhan
,mediul este mesajul”?! sub forma unei probleme epistemologice cu
scopul de a examina cum un anumit mediu (calea orala, tipografia,
televiziunea) favorizeaza anumite structuri in detrimentul altora,
modeland constiinta ce sta sub semnul sau prin afectarea filtrului de
interpretare si prelucrare a informatiei: ,in general, cand cineva
citeste o carte, se uita la televizor sau isi verifica ceasul, el nu este
interesat de felul cum mintea 1i este organizata si controlata de aceste
evenimente, mai ales de maniera prin care 1i este sugerata lumea
printr-o carte, prin televizor sau printr-un ceas.(...) Lewis Mumford,
spre exemplu (...) este interesat de felul in care un ceas creeaza ideea
de ,clipa de clipa”. El se ocupa de filosofia ceasurilor, de ceas ca
metaford, o metafora despre care educatia noastra a avut prea putine
de spus, iar ceasornicarii, absolut nimic. Ceasul este o masinarie al
cirei produs constd in minute si secunde. In fiurirea unui asemenea
produs, ceasul are efectul de a disocia timpul de evenimentele umane,
imputernicind credinta intr-o lume de secvente masurabile matematic.
,Clipa de clipa”, se pare, nu mai este creatia lui Dumnezeu sau a
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naturii. Este omul conversand cu el insusi despre si prin intermediul
unei masinarii pe care tot el a creat-0.”2

Aceeasi idee o intdlnim intr-un paragraf din lucrarea filosofului
german Ernst Cassirer, Eseu despre om: ,Realitatea fizica pare sa se
retraga in masura in care avanseaza activitatea simbolicd a omului, in
loc sa aiba de a face cu lucrurile insesi, omul converseaza, intr-un sens,
in mod constant cu sine insusi. El s-a inchis in asa fel in forme
lingvistice, imagini artistice, simboluri mitice sau rituri religioase incit
el nu poate vedea sau cunoaste nimic decit prin interpunerea acestui
mediu artificial.”3

Fiecare mediu de transmitere a informatiei favorizeaza un anumit
tip de continut, mai ales atunci cand capata anvergura unui fenomen
de masi. in cazul metaforei lui Mumford, prin intermediul ceasului,
omul s-a raportat la cel mai lesne de inteles aspect al temporalitatii -
practicalitatea timpului - creand o cantitate standard si usor
utilizabila care, ulterior, a devenit universald - secunda. Precizia
secundei nu a fost un dat de care umanitatea s-a putut folosi inca de pe
vremea anticului cadran solar, ci a aparut odata cu inovatiile tehnice
ale secolului XVI, urmand sa devind atat principalul guvernant al
timpului utilizabil cat si cadrul, sau mai bine zis cronometrul, tuturor
activitatilor umane. Astfel, prin secundd, ceasul - abordarea
cantitativa si practicdi a timpului - pare sda fi epuizat tema
temporalitdtii in constiinta celor cdrora considera ca esenta timpului
rezidd 1n utilitatea lui, aducand la lumina o singura manifestare a
temporalitdtii si lasand In umbra restul formelor sale fenomenale
posibile. Temporalitatea, fiind o dimensiune esentiala a consiintei,
strabate toate procesele cognitive pana in punctul in care nicio actiune
nu poate exista inafara constientizarii implicite sau explicite a
temporalitdtii sale, iar temporalitatea omului modern ramane sub
semnul preciziei ceasului: toate intalnirile incep la o ora exacta si se
termind in aceeasi manierd, prezentdrile in cadrul conferintelor au
limitd de timp, programarea evenimentelor, in general, se realizeaza in
acord cu mersul precis al lucrurilor in acelasi cadru temporal eficient
determinat de minut, secundda si ord. Revenind la expresia lui
McLuhan ,mediul este mesajul”4, metafora ceasului exemplifica intr-o
maniera sugestiva ceea ce a Incercat filosoful sa spuna: continutul unui
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discurs (in cazul de fatd, activitdtile omului modern) este afectat
implicit de mijlocul de comunicare (timpul cantitativ al ceasului) prin
care acesta este livrat.

Intrucat omul este o fiintd patrunsa de limbaj, el comunica in mod
clar atunci cand doreste sa transmita un mesaj prin diferite forme ale
limbajului care nu iau in mod necesar infatisarea unei limbi (in
contextul de fata folosesc conceptul de limbaj in sensul in care este el
descris de Ludwig Wittgenstein in Tractatus Logico-Philosophicus®,
anume ca un ansambul de propozitii cu sens ce comunica in mod
neechivoc fapte ale realitatii). Timpul secvential al ceasului este o
unealta creatd, la fel ca oricare alta cantitate sau unitate de masura
standard folosita in stiintele exacte; este o forma a limbajului, o
traducere a unui continut fara forma extras dintr-un spatiu al
posibilitatilor. Cand vorbim de temporalitate, nu vorbim de ceva
delimitat, ci mai degraba de o intuitie; in cazul minutelor si secundelor
- deja avem ceva clar definit, comunicabil si utilizabil. Pentru a-si
traduce lumea din jurul lui, omul o creaza in limbaj dand nume,
delimitand si categorizand un continut indisponibil pentru a-1 face
disponibil constiintei. Martin Heidegger ar numi acest proces de
traducere a lumii o scoatere din ascundere, o cautare a adevarului si a
esentei. Procesul de traducere nu este, totusi, unidirectional, in sensul
in care omul nu detine controlul total asupra sensului conferit
obiectelor, ci 1i este vorbit inapoi din partea obiectelor in timpul
reflectiilor asupra identitatii lor. Dupd cum s-a exprimat si Lewis
Mumford in metafora sa, omul se afld intr-o discutie cu sine atunci
cand reflecteaza asupra lumii, cici, de fapt, el se gandeste la lume prin
prisma propriilor sale forme de constiinta si astfel nu cauta neaparat
sa inteleaga lumea pe cat cauta sa-si inteleaga propria minte si
metodele prin care creaza lumea in limbaj pentru a o putea comunica,
utiliza si intelege. Deci, aflandu-se intr-o permanentd comunicare cu
formele sale de limbaj, cu limbile, unitatile de masura, tehnologiile,
mijloacele de comunicare, omul sta in permanenta sub o influenta
modelatoare, intr-un proces de schimbare si adaptare atat a sinelui,
cat si a limbajelor folosite.
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2. 0 noua abordare a lumii

Am facut aceasta incursiune teoretica pentru a putea discuta in
continuare despre discursurile predominante in contemporaneitate si
cum acestea dau nastere unui tip de abordare a lumii specific societatii
moderne ale secolului XXI. De la inventia telegrafului electric in secolul
XIX, inovatia tehnologiilor de comunicare a continuat pe o traiectorie
ascendentsd, eficientizand din ce In ce mai mult mijloacele prin care un
mesaj putea fi transmis din punctul A In punctul B, fird ca alte
preocupari inafara progresului stiintific sa afecteze directia dictata de
nevoile unei lumi ce abia gusta din comunicarea de mare viteza. Dupa
telegraf a urmat comunicarea prin radio, apoi televiziune si, in final,
ultima frontiera care a pus capat barierelor spatio-temporale -
internetul. In ultimii dou3 sute de ani, comunicarea a stat sub semnul
unei tehnologii si a unei stiinte de orientare pragmaticda, a unei
metodei stiintifice de a traduce si crea lumea in manierda practic3,
intrucat mariile descoperiri si inovatii au fost in mare parte nu
spirituale, filosofice sau religioase, ci stiintifico-tehnologice; aceste
descoperiri au acaparat intregi domenii si au transfigurat, instaurand
0 hegemonie implicita a unui discurs bazat pe limbaj exact, asemeni
efectului ceasului asupra temporalitatii. Si totusi, ce indreptateste, de
fapt, afirmatia ca exista o dominatie a limbajului tehnologiei prag-
matice asupra unor domenii ce nu au o legatura directa cu stiinta?
Pentru a putea da un raspuns, mai intai trebuie stabilit carui scop
serveste metoda stiintifica aplicatd in acest tip de tehnologie. Sa
revenim, asadar, la Inceputurile comunicarii la distanta prin telegraf.
Avand in vedere cad viteza maxima cu care putea caldtori informatia
dintr-un punct in altul era viteza trenului cu aburi - treizeci de
kilometri pe ora - ne putem imagina ca ritmul vietii omenesti era unul
considerabil mai lent comparativ cu cel din secolul prezent. Eficienta
nu era una desavarsita si majoritatea mecanismelor de comunicare la
distanta erau rudimentare, putind transmite un continut limitat:
porumbeii caldtori, semnale cu fum, telegraful mecanic etc. Aportul
tehnologiei a fost acela de a facilita procesul de comunicare micsorand
timpul, costul si simplificind mijloacele prin care o informatie era
transmisa de la emitator la receptor, la inceput fiind accesibila unei
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nise specializate, apoi devenind disponibila maselor. Dupa telegraf a
urmat tehnologia comunicarii prin radio, care a parcurs aceeasi
devenire si, in final, internetul, fiind initial un sistem de comunicare
elaborat de guvernul american pentru uz intern, apoi o tehnologie
disponibild tuturor cetdtenilor de rand. Asadar, limbajul stiintific
aplicat in tehnologia practica are rolul de a creea unelte usor de
utilizat pentru a facilita anumite procese care, in mod natural, sunt mai
lente; urmadreste eficientizarea din toate punctele de vedere si
simplificarea procesului prin care un scop este atins, ceea ce rezulta
eventual in produse disponibile maselor. Limbajul tehnologiei nu are
niciun motiv sa fie inaccesibil, deoarece asta perturba scopul, anume
de a fi eficient si de a facilita procese care, parcurse pe cale naturala
sau rudimentard, cer mult mai multe resurse. Pana si cuvantul
rudimentar, pe care adesea il intdlnim in discursul tehnicii atunci cand
ni se vorbeste despre tehnologii depdsite, are o rezonanta ce
presupune scopul eficientei prin simpla-i prezenta.

Avand o descriere generald a implicatiilor limbajului stiintific
folosit In scop practic, precum a fost folosit In construirea tehno-
logiilor de facilitare a procesului de transmitere a informatiei, putem
spune cd anvergura expansiunii acestui tip de discurs, un discurs ce
sprijind limbajul exact al cantitatilor, poate dduna unor domenii ce nu
se inscriu, in esenta lor, in sfera lui de aplicabilitate. In eseul siu
Intrebarea privitoare la tehnicds, Heidegger reflecteazi asupra esentei
tehnicii, conturand criterii de constitutie a identitatii obiectelor in
genere si observand o tendinta necesara a destinului omenesc si cel al
tehnicii de a manipula continutul nemodelat al naturii pentru a-l
scoate din ascunderea in care se afla, in acelasi timp oferindu-i o forma
si refuzandu-i celelalte potentialitati. In cazul tehnologiei, exista totusi
o distinctie intre metodele traditionale si tehnologia industriald pe
care Heidegger le subliniaza in lucrare: ,Scoaterea din ascundere care
conduce destinele tehnicii modeme nu se ridica insa la rangul unei
pro-duceri in sensul de poiesis. Scoaterea din ascundere care domina
in tehnica moderna este o cerere insistenta de livrare (Herausfordern)
prin care naturii i se pretinde, in chip insolent, de a ceda energie, o
energie care poate fi extrasa si inmagazinata ca atare. Nu e acest lucru
valabil si cu privire la batrana moara de vint? Nu. Paletele ei sint lasate
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in voia vintului si ele ramin intim legate de bataia acestuia. Insa moara
de vint nu ne oferd energia eoliand pentru a o inmagazina. In schimb,
unui tinut i se cere in chip insistent sa se livreze extractiei de carbune
si minereu. Pamintul iese acum din ascundere doar in calitatea lui de
bazin carbonifer, solul, in aceea de zacamint de minereu.””

Heidegger sugereaza doua tipuri de tehnica in aceste pasaje, anu-
me tehnica analoga, mecanicd, traditionald, ce ia in considerare in
procesul sdu aspectele naturale si neilmblanzite ale lumii, fiind nevoita
sa urmeze niste legi situate Tnafara puterii ei constrangere si tehnica
industriald, automatizatd, avansatd, ce manipuleaza legile naturii la
capacitate maximd, contorsionandu-le intru realizarea celui mai
eficient proces in virtutea atingerii scopului propus. A scoate din
ascundere, adica a descoperi adevarul unui obiect, face parte din
destinul omului, destin caruia i se supune cu necesitate atunci cand se
afla in concordanta cu esenta sa de om, Insd maniera prin care omul
scoate din ascundere ceva determind daca obiectul pe care 1-a desco-
perit ramane la randul sdu in continuitate cu propria-i esenta. Pentru
Heidegger, tehnica moderna este o activitate impersonala si detasata,
omul nu se mai afla in relatie cu produsul descoperit prin tehnologie
deoarece nu il mai asculta in pro-ducerea sa internd, il grabeste, il
forteaza sd i se dea, 1i impune propriul ritm. Desi poate fi similar cu
obiectul obtinut prin poiesis, prin ascultarea pro-ducerii, obiectul adus
in starea de neascuns nu se afld in concordanta cu propria-i esenta, nu
isi contine adevarul. Un alt exemplu oferit de Heidegger: o hidro-
centrald situata pe raul Rin supune presiunea fluviului pentru a-si
extrage energia necesarda punerii in functiune a turbinelor. Rinul in
calitatea lui de fluviu nu mai exista in acest angrenaj tehnic, intrucat
esenta lui este acum dependenta de hidrocentrala, a fost supus unor
scopuri inafara mersului sau propriu.8

Luand in considerare principiile identitatii propuse de Heidegger
in fragmentele prezentetate, putem spune ca exista in realitate obiecte
care, in aparenta, arata ca ele insele, totusi adevarul lor a fost pierdut
in procesul unei deveniri fortate. Reludnd ideea ca discursul limbajului
exact al tehnologiei practice continua sa fie, atat pentru istoria recenta
cat si pentru prezent, un discurs predominant, cum afecteaza acest
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fapt, luat in calitate de mediu, continutul domeniilor a caror esenta iese
de sub aplicabilitatea limbajului neechivoc?

Asemanator lui Heidegger, filosoful american Neil Postman a stu-
diat in cartea sa Amusing ourselves to death felul cum fiecare mediu de
transmitere a informatiei: calea oral3, tipografia sau imaginea, poarta
cu sine un discurs, o metaford ce actioneaza ca filtru al continutului
sau ulterior modelat dupa anumite legi implicite ce-i conditioneaza, in
final, esenta. Aceste medii pot perpetua esenta unui obiect sau o pot
transfigura, contaminand rezultatul final - mesajul primit de receptor.
In continuare voi prezenta sub ce formd predominanti apare in
prezent discursul tehnologic si ce domenii se supun, in detrimentul
lor, limbajului propus de tehnologie.

Difuziunea informatiei este strans legata de mijlocul prin care se
realizeaza. In media actuald, informatia circuld sub doud forme esen-
tial distincte: imaginea si textul. Din punct de vedere al esentei con-
tinutului, fiecare dintre cele doud mijloace deschide calea anumitor
posibilitati de mesaj ce tind sa se excluda reciproc datorita naturii lor
epistemologice. ,A arata si a vorbi despre, sunt doua procese diferite.
Imaginile, scrie Gavriel Salomon, trebuie recunoscute, cuvintele tre-
buie intelese. Prin aceasta el intelege ca fotografia prezinta lumea ca
obiect; limbajul, lumea ca idee. Intrucat chiar si simplul act de a numi
un lucru este un act al gandirii - o comparatie dintre un obiect si
celelalte, selectia particularitatilor comune, ignorarea a ce este diferit
si crearea unei categorii imaginare. In naturd nu existi ,om” sau
»cdine”. Universul nu oferd asemenea categorii sau simplificari; numai
flux si varietate infinitd. Fotografia surprinde si celebreaza parti-
cularitatile acestei varietati infinite. Limbajul le face inteligibile. Foto-
grafiei, de asemenea, i lipseste sintaxa, ceea ce 1i opreste capacitatea
de a purta o discutie cu lumea.(...) Fotografia este predominant o lume
a faptului, nu a disputei despre fapte sau a concluziilor trase de pe
urma lor.(...) Dupa cum a observat Susan Sontag, o fotografie implica
faptul ca noi cunoastem lumea dacd o acceptdm asa cum o
inregistreazd camera. Insd, dupa cum observi in continuare, intele-
gerea incepe cu noi ne-acceptand lumea in felul in care apare. Lim-
bajul, desigur, este mediul pe care il folosim sa provocam si sa exa-
mindm ceea ce ne intrda In campul vizual, ceea ce este la suprafata.
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Cuvintele ,adevarat” si ,fals” vin din universul limbajului, nu din altul.
(...) Fotografia in sine nu sustine nicio pozitie, nu face niciun comen-
tariu. Nu ofera nicio asertiune, deci nu poate fi chestionata.”?

Textul, numit in acest fragment limbaj, este reprezentarea secven-
tiala si rationala a informatiei, este ceea ce da ordine infinitei varietati
cdreia suntem expusi inainte de limbaj. Luat in raport cu imaginea,
textul 1i urmeaza intotdeauna imaginii, caci imaginea face parte din
ceea ce este ascuns. Daca punem in discutie o fotografie, de fapt
punem in discutie ce credem despre continutul acelei fotografii, mai
exact, alte forme de text.

Societatea contemporana s-a consolidat datorita a doud impor-
tante forme de limbaj: cuvantul scris si limbajul stiintific, ins3, odata
cu inovatia tehnologica si atractia din ce in ce mai pronuntata fata de
eficienta si facilitare, cuvantul scris a fost nevoit sa cedeze o buna
parte din locul sdu celuilalt limbaj, iar acest fapt s-a intamplat in
detrimentul textului si in favoarea imaginii. Odata cu aparitia televi-
ziunii, interesul pentru perfectionarea imaginii si a mijloacelor de
diseminare a continuat sa creasca, intreaga industrie rezultata in urma
acestui demers fiind inchinata satisfactiei consumatorului de continut
media. A desavarsi imaginea in media inseamna a o face accesibila si
placutda in asa fel incat spectatorul sa nu fie motivat sa schimbe
canalul. Pentru a intelege mai bine consecintele imaginii livrate la
mare viteza prin intermediul ecranului, voi folosi comparatia lui
Postman dintre lumea tipografiei si cea a televiziunii.

3. Era expozitiei

Ce este propriu textului constd in necesitatea unui sens, intrucat
gramatica sa solicita o finalitate dependenta de reguli prestabilite si
inteligibile. Prin text adresam intrebari, postulam principii, punem la
indoiala - in alte cuvinte, studiem felul In care ni se aratd lumea. A te
angaja in cuvantul scris inseamna a urmari o linie a gandirii, ceea ce
prespunue puteri considerabile de clasificare, postulare si rationare.
inseamni a descoperi confuzii, minciuni, generalizari, abuzuri de
logica si simt comun. Inseamna totodatd a cantiri idei, a compara
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asertiuni, a conecta o generalizare de alta. Pentru a realiza toate
acestea, individul trebuie sa mentind o oarecare detasare fatd de
cuvinte, lucru Incurajat de insusi caracterul impersonal al textului. De
aceea un cititor nu se va opri sa aplaude un paragraf bine scris;
gandirea analitica este prea ocupata si detasatd pentru asa ceva. 10

Mintea tipografica, ganditd in esenta ei, apare lipsita de
caracteristicile prezente in activitatile ce presupun sunet si imagine:
emotie, satisfactie senzoriald, investire sentimentala etc. Era expozitiei
despre care vorbeste Postman iIncepe undeva in cea de-a doua
jumatate a secolului XVIII in America unde, intr-o societate aflata in
pragul revolutiei, apare o dorinta de intelegere si guvernare de sine
concomitenta cu dorinta de autonomie fata de monarhii britanici. O
asemenea lume are nevoie de principii n jurul carora sa se coaguleze,
iar aceste principii trebuie comunicate eficient cator mai multi oameni.
Autorul ethos-ului revolutionar, in acest caz, este filosoful si activistul
politic Thomas Paine, prin brosura sa Common Sense (1776). Remar-
cabil la aceasta lucrare este faptul cd, pana in ziua de astazi, ramane
cea mai vanduta carte de pe teritoriul american in raport cu populatia
tarii. Common Sense a vandut 100.000 de copii pana in luna martie a
aceluiasi an, populatia tarii fiind de 3 milioane; daca ar fi sa luam in
considerare populatia Americii din 1985, pentru a atinge aceleasi
proportii ca in 1776, cifra vanzarilor ar trebui sa se ridice undeva la 8
milioane de exemplare.ll Putem spune ca cetdtenii Americii secolelor
XVIII si XIX erau oameni considerabil diferiti fata de cei din epoca
ecranelor, Intrucat interesul pentru cuvantul scris, mai precis,
expunerea la idei, sens, expozitie si dialog le modela mintea in
favoarea unor activitati ce nu vizau atat de mult satisfactia si divertis-
mentul, pe cit ridicau provocari intelectuale si 1l indemnau pe cititor la
o relatie angajata cu realitatea imediatda a comunitatii sale.

Daca ar fi sa explicim mintea tipografica prin prisma limbajului
predominant in acea era, mai precis - limbajul textului, am putea
identifica anumite particularitati care, odata omniprezente in aproape
toate activitatile oamenilor, acum sunt rezervate numai anumitor nise.
Secolul XVIII si XIX sunt perioade in mare parte lipsite de electricitate,
iar lipsa electricitatii Inseamna lipsa tehnicii eficiente (dupa standar-
dele actuale). Ritmul general al vietii era unul mai lent, iar acest ritm
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lent se generaliza asupra tuturor domeniilor constiintei. Prin asta nu
ar trebui inteles ca oamenii gdndeau mai putin sau erau mai lenesi, ci
doar ca produsul activitatilor lor era mai mult pro-dus, nu supus
cererii si livrarii imediate, era un rezultat al poiesis-ului mai mult decat
un obiect al industriei. Si omul, putem spune, avea mai mult timp si
mai multd rabdare sid gandeasca si sd-si exerseze intelectul intr-un
mediu ce 1i solicita aceasta, caci limbajul textului este un limbaj ce
propune parcursuri lente, nu intotdeauna practice, ba chiar uneori si
reflective iar, spre deosebire de continutul ecranului, unde adesea
spectatorul este pasiv, cititorul detine un rol activ deoarece, pentru a
intelege un text in ansamblul sau, el este nevoit sa-1 parcurga dupa
regulile lui interne, sa i se supuna intr-un anume fel, sd-i invete
limbajul, sa inteleaga expozitia, sensul, intentia, ratiunea si, in acelasi
timp, sa aiba un ochi critic pentru a identifica eventuale abuzuri sau
erori. Limbajul textului transpus in presa scrisa, in carti, brosuri etc. -
adica transformat in mijloace generale de comunicare, da nastere
acestei minti tipografice.

4. Era showbusiness

In ultimele doua secole, inovatia tehnologici a fost caracterizata
de eficienta de care a dat dovada in depasirea barierelor spatio-
temporale. Limbajul stiintific folosit in tehnologia practica a presupus
intotdeauna acest scop, iar comunicarea, devenind dependenta de
tehnologie, a imprumutat caracteristicile implicite pe care aceasta le
poarta in esenta ei. Trebuie specificat ca, desi cuvantul scris este la
randul lui o tehnologie, nu foloseste un limbaj tehnologic, pe cand
tehnica moderna, da. Ceea ce este transmis prin tehnica moderna este
in mare parte text, insa nu acelasi text pe care 1l intdlnim intr-o carte,
ci un text al ecranului alterat de un alt limbaj si Instrdinat de esenta lui
originara.

Spre deosebire de mintea tipografica, rezultatul comunicarii prin
intermediul ecranului a unor informatii decontextualizate, constranse
de o limita de timp, intrerupte de reclame, da nastere unui nou tip de
constiintd pe care il voi numi constiinta consumatorului de continut.
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Identitatea generala a tehnologiei televiziunii s-a conturat in
cultura americand, dupa cum o prezinta Postman, si poate fi caracte-
rizatad in felul urmator: ,Televiziunea americana este, Intr-adevar, un
spectacol frumos, o desfatare vizuala, afisand mii de imagini in fiecare
zi. Durata medie a unui cadru intr-o retea de televiziune este de numai
3.5 secunde, astfel incat ochiul nu se odihneste niciodata, intotdeauna
are ceva nou de vazut. Mai mult, televiziunea ofera spectatorilor un
continut variat, presupune abilitati minime de a-1 iIntelege si este in
mare parte destinat satisfactiei emotionale. Chiar si reclamele, pe care
unii le considera enervante, sunt realizate pentru a fi placute privirii,
intotdeauna insotite de muzica incantatoare. Fara indoiala, cea mai
buna fotografie din lume se poate vedea in reclamele televiziunii.
Televiziunea americand, in alte cuvinte, este devotata in intregime
furnizarii de divertisment audientei sale.”12

Cateva dintre cuvintele folosite pana acum in descrierea limbaju-
lui stiintific al tehnologiei practice necesitd clarificari pentru o mai
buna intelegere a felului in care acest discurs implicit modeleaza
comunicarea trecuta prin filtrul sau. Unul dintre ele ar fi eficienta, prin
care, la origine, s-a inteles depasirea barierelor de spatiu si timp. Insa
odatad ce acest scop a fost atins, eficienta, ramanand acelasi scop al
tehnicii practice, a capatat alt sens. La ce se refera Postman cand
spune cda ,cea mai bunad fotografie din lume se poate vedea In
reclamele televiziunii”? Reclamele au un scop, acela de a atrage
potentiali cumparatori pentru un anumit produs, iar pentru a face
asta, apeleaza la metode de convingere ce opereaza la toate nivelurile
de perceptie (sentimental, senzorial, psihic). Nivelul senzorial se
referd, In cazul acesta, la ,fotografie buna”, iar bunatatea fotografiei,
luand in considerare scopul televiziunii propus in fragmentul citat -
acela de a fi furnizor de divertisment si satisfactie imediatd, bunatatea
fotografiei consta in cat de eficienta este fotografia la a atinge scopul
televiziunii si apoi, cel al reclamelor. In final, scopul citre care tind
toate acestea este unul economic, Intrucat spectatorului i este oferit
ceea ce 1l satisface pe moment, deoarece in acel moment el face parte
din audienta unui canal, iar o audienta crescuta face ca reclamele
difuzate pe canal si fie mult mai valoroase. Intre audienti si ecran, se
pare, existd un contract care, in relatia textului cu cititorul era absent

Revista de Filosofie Aplicatd, vol. 3, issue 4 (Spring 2020) 54



Bogdan Raicu Impactul limbajului tehnologic asupra mediilor de comunicare

sau, In cazul In care exista, nu era atat de restrictiv, caci autorul unei
cdrti nu avea scopul de a vinde un produs; cartea nu continea reclame
iesite din context. Scriitorul incerca, pentru a folosi metafora
economicd, sa vanda anumite idei sau o poveste pentru ea insasi sau in
virtutea unui alt scop, dupa cum a procedat Thomas Paine in
realizarea scopului sau politic.

Alt aspect propriu comunicarii prin imaginea televizorului este
confortul. Daca textul propune cititorului sa fie angajat in descifrarea
mesajului, sa fie critic, sd cunoasca contextul continutului, sensul
cuvintelor folosite si sa investeasca mult timp in intelegerea unui
singur subiect, televiziunea pare ca rastoarna aceasta paradigma
epistemologica si o transforma intr-un mijloc de amuzament ieftin.
Calitatea textului este redusa pentru a fi accesibila si pentru a nu
motiva spectatorul sa schimbe canalul, imaginile si sunetul sunt
atractive pentru a oferi satisfactie senzoriald, se practica schimbarea
cadrelor pentru a mentine ochiul ocupat si pentru a preveni instalarea
plictiselii - intr-un cuvant, se urmareste satisfactia spectatorului si
mentinerea acestuia intr-un confort continuu. Luand aceste aspecte ca
legi interne ale folosirii televiziunii in scop economic, cea mai mare
problema ce survine din acest ansamblu, dupa cum o identifica
Postman, este transformarea oricarui subiect In subiect de
divertisment: ,Problema nu este aceea ca televiziunea ne prezinta
divertisment, ci ca orice subiect prezentat de televiziune este
prezentat ca divertisment”.13

Ne putem gandi si in sens opus: textul nu este un mediu ideal
pentru livrarea unui continut amuzant in comparatie cu posibilitatile
televiziunii de a realiza acelasi lucru. Ar fi fost o problema dac3, in era
tipografiei, divertismentul ar fi fost patruns de limbajul textului, caci
esenta divertismentului difera semnificativ de ceea ce poate oferi, in
folosirea lui originara, textul. La fel de problematica este, in contextul
actual, educatia prin televiziune, fiind vorba de un domeniu ce necesita
rabdare, expozitie, gandire critica si studiu in profunzime; toate
acestea, trecute printr-un filtru ce are ca discurs implicit satisfactia si
confortul spectatorului, rateaza esenta a ceea ce inseamna educatia,
anume ceva ce se desfasoara dupa principiile limbajului textului. Fiind
patrunsa si de limbajul stiintific al tehnicii practice, programul
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educational trebuie sa fie scurt, la obiect si cu folos. Subiectele ce
presupun reflectie sau cele artistice sunt lasate in umbra, deoarece nu
existd o exprimare optima pentru a satisface atat conditiile subiectelor
respective, cat si cele ale televiziunii, ori daca ele apar sub o forma sau
alta la televizor, 1si pierd atunci adevarul si devin cu totul altceva, un
fals.

Cele trei porunci ale televiziunii, dupa Postman, ar fi urmatoarele:

1. ,Sa nu ai conditii prealabile”: orice program de televiziune
trebuie sa fie autosuficient, permisiv si accesibil fiecarui nou venit,
nevoia de context trebuie sa fie minima sau absenta, educatia trebuie
sa fie lipsita de secventialitate si continuitate. Televiziunea este o
programa ce nu exclude niciun privitor, din niciun motiv, niciodata.

2.,Sa nu induci perplexitate”: perplexitatea e calea catre un rating
scazut; un telespectator incurcat va schimba canalul; nu este necesar
ca ceea ce este prezentat sa fie tinut minte, studiat sau, in cel mai rau
caz, indurat; se presupune ca orice informatie poate fi faicuta imedat
accesibila deoarece satisfactie, nu potentialul celui ce Invata are
intaietate

3. ,Sa eviti expozitia ca pe cele zece plagi pogorate asupra
Egiptului”: argumente, ipoteze, discutii, ratiuni, antiteze; toate acestea
prezinta riscul de a transforma televiziunea in radio sau, mai rau, intr-
un produs al tiparului; educatia prin televiziune adesea ia forma unei
povestiri desfasurate intr-un context teatral, insotita de muzica.14

Numele pe care ar trebui sa-1 dam unei educatii ce nu necesita
conditii prealabile, nu induce perplexitate si nu presupune expozitie
este divertisment.

Amusing ourselves to death, desi este o carte ce examineaza
comunicarea in era tehnologiei de sfarsit de secol XX, contine in ea o
metoda atemporala de chestionare a relatiei dintre obiecte si mediul
lor dupa care ne putem orienta in studiul relatiei dintre tehnologia
actuala si continutul informational trecut prin filtrul ei. Ultima
frontiera a comunicarii este era social media.
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5. Era social media

Afirmatiile lui Postman cu privire la televiziune si felul in care
continutul transmis prin ecranul televizorului este modificat sub
semnul discursului implicit al acestui mediu (divertismentul) raman
valabile si in cazul platformelor de comunicare pe internet, insa forma
prin care mediul digital al internetului mentine aceeasi dialectica
dintre continut si mediu poate fi, iIn multe cazuri, diferita.

Dupa cum am mentionat la Inceputul lucrarii, provocarea
constiintei contemporane tine de felul in care se raporteaza la
informatie, de metoda de filtrare a abundentei informationale pentru a
restabili importanta sensului candva cultivata in era tipografica. Poeta
americand Edna St. Vincent Millay surprinde spiritul actual al crizei
informationale In urmatorul fragment: ,Upon this gifted age, in its
dark hour, rains from the sky a meteoric shower of facts. They lie
unquestioned, uncombined. Wisdom enough to leech us of our ill is
daily spun. But there exists no loom to weave it into fabric.” Desi omul
are acces instant si nelimitat la informatie, inca nu si-a dezvoltat
discernamantul si rabdarea necesara pentru a folosi aceasta
tehnologie in mod responsabil, cu atdt mai mult cu cat noua tehnologie
pare sa-1 atraga pe individ nu catre calitatea informatiei, ci catre
dorinta de mai multa tehnologie, informatie cantitativd, confort si
confirmare de sine. Timpul petrecut pe internet, conectat dar totodata
in izolare, il separa pe utilizator de contactul cu acea parte a realitatii
uneori intolerabila, greu de procesat, diferita de sine si care sta inafara
puterilor lui de o supune propriilor legi, permitand crearea de realitati
alternative, controlabile, dar fara legatura cu adevarul. Ca urmare, cea
mai mare problema a erei social media, din punctul meu de vedere,
constd In detasarea fata de adevar in favoarea unei confirmari
emotionale a propriului status quo creat si sustinut in comunitatile
inchise ale spatiului virtual. Intr-o asemenea lume ne lovim de con-
cepte precum post-adevdr, echo-chambers sau fake news pe care ar
trebui sa le tratdm ca simptome ale unei crize epistemologice strans
legatd de contextul tehnologic de care apartie si fird precedent. In
eseul sau ,The age of Twitter” profesorul Brian L. Ott pune problema
in felul urmator: ,Daca dorim sa intelegem de ce adevarul a devenit o

Revista de Filosofie Aplicatd, vol. 3, issue 4 (Spring 2020) 57



Bogdan Raicu Impactul limbajului tehnologic asupra mediilor de comunicare

victima In contemporaneitate, ar trebui sa examinam cu grija media
dominanta a erei noastre, in special social media. Felul in care
comunicam pe social media joacd un rol important in ceea ce este
comunicat. Aspectul social al social media decide criteriile de adevar
pe baza popularitatii si a afilierii tribale 1n loc de a face uz de logica
impersonald si dovezi. Problema acuzarii stirilor false ca principal
vinovat al unei lumi a post-adevarului este lipsa explicatiei a ce gene-
reaza aceste stiri. Ar fi naiv s credem ca verificarea faptelor poate
cumva sa remedieze problema stirilor false. Problema, as dori sa
sugerez, este mult mai adanca. Examinarea mediei dominante a erei
noastre ne poate duce departe in explicarea proliferarii stirilor false
dar totodata si a tribalismului politic ce distruge momentan societatile
democratice. 15

Consider ca, in cadrul fenomenului de echo-chambers si a tribu-
rilor virtuale, nici nu poate fi vorba de criterii de adevar, intrucat
adevarul nu mai exista In aceste conjuncturi. El a fost inlocuit de
dorinta irationald ca propriul grup sa persiste indiferent de circum-
stante, indiferent dacd are sau nu dreptate. La intrebarea ,cum afec-
teaza timpul excesiv petrecut in spatiul virtual comunicarea?” putem
raspunde ca, in multe cazuri, pur si simplu o opreste; nu poate exista
comunicare acolo unde nu exista realitate, iar daca adevarul - criteriul
dupa care stabilim limitele realitatii, devine dispensabil, nu mai putem
spune ce este real si ce nu. Din nou observam cum limbajul tehnologic
isi lasa amprenta in filtrul epistemologic al unei culturi: ne putem
gandi la spatiul virtual digital ca o imitatie a spatiului analogic real.
Diferenta ce le deosebeste pe cele doua este ca spatiul analogic real
intotdeauna va fi in continuitate cu sine si va crea realitatea in functie
de legile lui, pe cand spatiul virtual digital va crea realitatea dupa
chipul fanteziilor celui ce-l strabate, caci tehnologia ii ofera aceasta
posibilitate, ba chiar il convinge de realitatea spatiului virtual, de
importanta lui. Pericolul rezida in faptul ca este din ce in ce mai greu
ca omul sa faca distinctia dintre real si virtual; ceea ce ramane nu mai
poate fi real sau virtual ci, dupa cum numea Jean Baudrillard acest
fenomen, hiper real. 1
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