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Abstract: In this article [ will argue that in the last two decades Japan and its culture
had a notable success in the West, in the sense that both Europe and United States
showed interest in its pop culture, particularly in its artistic views. I offered an
account of this phenomenon and how it affects japanese culture and debated whether
it is beneficial or not. For this purpose I classified society in two distinct groups and
tried to understand the mentality behind the interest. Also, one can find in this paper
the ways in which europeans and americans tried to incorporate the japanese trend in
their industries. This is an open approach and I do not claim to have resolved entirely
the problem in discussion, as it is a bigger issue than we can imagine.
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TRENDUL NIPON. IMPORTAM CULTURA?

Rezumat: in acest articol voi ardta cum in ultimele doui decenii Japonia si cultura sa
au avut un succes notabil in Vest, In sensul cd atat Europa cat si Statele Unite si-au
manifestat interesul pentru cultura sa pop, in mod special pentru conceptiile artistice.
Am oferit o explicatie a acestui fenomen si a modului in care afecteazd cultura
japoneza si am dezbadtut mdsura in care acest fapt este sau nu benefic. Pentru acest
scop am clasificat societatea In doud grupuri distincte si am Incercat sd inteleg
mentalitatea din spatele interesului. De asemenea, In lucrarea de fatd se pot gasi
modurile in care europenii si americanii au incercat sa incorporeze trendul nipon in
industriile lor. Aceasta este o abordare deschisa si nu pretind sa fi rezolvat in totalitate
problema in discutie, caci ea este una mai mare decat ne putem inchipui.

Cuvinte-cheie: Japonia, cultura pop, diferente intre civilizatii, industrie, marketing,
matrice stilistica, animatie japoneza, mass-media, retele sociale
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In ultimele douid decenii, numele Japoniei provoaci tresiriri si
capteaza atentia. Auzi ,Japonia” si ai instant cateva linii pe care le
parcurgi: te gandesti la viata de noapte din Osaka, la neoanele stradale
si din cluburi care iti dilatd pupila, strabati prin imagistica mintala
strazile suprapopulate din districtele Harajuku si Akihabara, iti apar in
memorie teoriile conspiratiei legate de ,padurea sinuciderilor” Aoki-
gahara sau doar iti amintesti de industria anime ce se raspandeste
rapid si cutezator in Vest. Japonia naste trenduri, este un furnizor de
elemente bizare prea putin intelese, epicentrul unei activitati tech si
culturale de mare amploare, devenind in final ea insasi un trend gata
sa fie asimilat de alte civilizatii si culturi, fapt curios pe care il propun
spre analiza. Interesul vadit pentru tot ce pune pe piatd Japonia este
unul ce merita cercetat, alaturi de consecintele pe care le aduce
aceasta popularitate, iar eu imi voi lua drept focar cultura pop si
underground, care a razbit in ultimii ani atat in Europa, cat si in S.U.A.
De ce este Japonia atat de fascinanta pentru restul lumii si ce elemente
sunt preluate, trecand granitele si avand un imens succes in
strdinatate?

Pentru inceput, avem de remarcat un tipar bine impregnat in
cognitia umana care ne permite sa continuam procesul analitic.
Tiparul se refera la curiozitate ca atribut bine inradacinat in gandire,
iar niciun obiect de cercetare nu pare mai bun decat alteritatea.
Alteritatea presupune din capul locului diferentiere fata de subiectul
care o percepe, in ea fiind inchegate mai multe aspecte, ce apar in
cazul nostru in stransa legatura cu natiunea: cultura, mediul politic,
economic si istoria sa. Dintre acestea, aspectele culturale par sa iasa in
fatd, ele avand in structura elemente de care oamenii se lovesc
constant, precum valori, moravuri, cutume, trenduri. Asadar, dife-
rentele culturale sunt cele care nasc interesul publicului, public ce va
avansa apoi in procesul de asimilare al obiceiurilor si miscarilor in
mod preferential. Curiozitatea ca abilitate cognitiva exista intr-adevar,
insa oare ce o fundamenteaza?

Avem la indemana unele variante, Insa ele nu sunt exhaustive, ci
mai degraba vizeaza doua clase distincte de oameni. Prima clasa isi
motiveazda interesul pentru diferentele culturale prin aceea ca
tangentele cu civilizatii si culturi alimenteaza elanul cunoasterii si
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stavileste pofta de necunoscut. Ajunge doar sa ne amintim de toti cei
care si-au dedicat viata traducerilor cu scopul de a pastra relatiile
interculturale intacte si cu speranta ca acestea vor continua sa se
dezvolte. Nu cunoastem vreun om care sd se fi anuntat pe deplin
satisfacut de nivelul sdu cultural si nici n-ar fi cu putintd sa se ajunga
in punctul acela, cand timpul de care dispunem nu ne permite sa fim o
baza de date completa privind informatiile culturale sau de alt fel. Ar fi
trist daca ne-ar multumi sa cunoastem doar cultura-mama, caci
oprelisti nu sunt, ci doar un numar crescind de sanse pentru
dobandirea de cunostinte. Totusi, pentru omul contemporan,
curiozitatea pare a se naste nu din elanul cunoasterii, ci dintr-un
interes de ordin economic. Aceasta a doua clasa de oameni, credem
noi, transforma diferentele culturale intr-o strategie de marketing ce
are ca tinta publicul doritor de noutate. Ceea ce se cautda de multe ori
pe piatd este un aparat, un sistem sau un serviciu mai bun, iar opinia
majoritara tinde sa echivaleze termenul de bun cu cel de nou. Daca
echivalenta este realizata In cunostinta de cauza si este una dreapta
este o problema greu de tratat, cu raspunsuri ce variaza de la caz la
caz.

Propun sa ne ocupam de a doua clasa mentionata si sa vedem
prin ce moduri preia ea trendul nipon. Atunci cand oamenii sunt
interesati cu precdadere de reteta cea mai bunad pentru a vinde, este
evident ca vor lua In considerare cunostintele generale pe care le
poseda populatia despre o anumita cultura si le vor duce la extrema, la
o forma intentionat denaturata pentru a produce efectul garant al
succesului - socul. Datorita faptului ca sunt elemente repetitive,
stereotipurile ajung primele la publicul strdin, fapt care nu este
neaparat favorabil. Cultura-mama este vaduvitd de propria esenta,
compozitia sa fiind segregata in prea multe bucati. Un stereotip ajuns
peste oceane este lipsit de adevdrata naturda a culturii, de unde si
mesajul ajunge distorsionat. Acest fapt a fost remarcat inca din anii 90,
prin referire la ,acele valori pe care le lauda in strainatate exploatarea
adeseori abuziva a anumitor etichete, filosofice - precum zenul - sau
culturale - ca ikebana, aranjament floral, sau ca acea cha-no-yu,
ceremonie a ceaiului.”! Informarea culturald este esuata daca toate
cunostintele pe care le posedam rasar din stereotipuri, caci ele nu
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reflectd imaginea corect, ci disparatd, de unde nu putem culege
cunoastere integrald, ci ramanem socati sau intr-o stare de confuzie.

Pentru publicul tintd al celei de-a doua clase, plictisul pare a fi
motivul din spatele cercetarii alteritatii. Nu e asa ca sintagma ,nu stiu
ce sda aleg” a devenit un raspuns reprezentativ pentru omul
contemporan? Nu stim ce sd alegem, suntem confuzi cu privire la ce ne
dorim tocmai pentru ca avem o paleta larga de posibilitdti ce se
deschide in fata noastr3, iar alegerea e terifianta, caci prea putin
suntem gata sa ne asumam responsabilitatea pentru propriile dorinte.
Intr-adevar, si iti doresti inseamna si ai responsabilititi, chiar daca
acestea nu faceau obiectul dorintei in sine, responsabilitdti care
vizeaza mai Intai propria persoand, iar apoi o mana de oameni in
functie de situatie. Tensiunea ce inconjoard ca un halo termenul de
»alegere” este cea mai pronuntatd cand trebuie sa ne aparam cauza in
fata cuiva, moment in care ne poticneste teama, iar glasul nu rasuna.
Omul contemporan nu se stie folosi de posibilitati pentru ca el cauta
mereu certitudini, iar cand nu le gaseste devine capabil de o unica
alegere - aceea de a raimane in perimetrul de confort, cel care spera sa
il pazeasca de incertitudinile ce apar odata cu o altd alegere. Zona de
confort in discutie este, previzibil, plonjarea in lumea virtuala,
repetitiva si obositoarea conectare la retelele sociale, unde intram in
contact cu informatii culturale, noutati politice, economice sau traditii
artistice. Problema aici este motivul care stimuleaza aceasta clasa de
oameni la contactul, de multe ori involuntar, cu diferite culturi, anume
respingerea ideii de alegere. Dar tocmai de nepriceperea de a face
alegeri profita industria tech, ce 1i pune pe oameni in posesia unor
informatii diverse, dar fara sansa de a filtra cunostintele. Ca urmare a
expunerii fara perdea a utilizatorilor, industria le pune in fata
alteritatea, de care se vor simti captivati si al carui curs il vor perpetua,
asigurandu-i popularitatea si oferind profitul urmarit.

,Cu cat mai multa atentie, cu atadt mai multi bani” este poate o
lozinca ce descrie strategia actualad a industriei. Astfel, miza propusa -
elementul socant - are succes datorita multiplelor retele prin care
informatia poate fi transmisa si asimilata. Circuitul informational din
secolul XXI este o unealtd eficace pentru aceasta tactica, stereotipul
devenind sablon gata de produs in masa. Categoria de oameni
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analizata aici nu este singulara, alte tipologii si alte clase vor avea un
raspuns diferit la avalansa informationalad si vor cauta modalitati de
filtrare si tot ei vor fi atrasi din curiozitate de alte culturi, iar nu
datorita unei strategii de marketing ce impune vointei oamenilor
propriile alegeri.

Suntem binecuvantati cu tehnologie, ar spune unii, si cu buna
dreptate in ce priveste profitul de pe urma ei, deoarece pe calea
tehnologiei elementul socant este raspandit, ajungand in casele si
mintile atator oameni incat isi schimba eticheta. Elementul prezinta o
transformare din temporar si socant in permanent si obisnuit, cu alte
cuvinte impactul de moment devine trend acceptat social. Lucrurile,
obiceiurile si spatiile ce fac parte din rutina noastra sunt intr-adevar
mai bine consolidate In memorie, insa pierd treptat importanta pe
care o aveau initial. Importanta este preluata in schimb de ceea ce e
straniu si neobisnuit modului nostru de vietuire, de unde si nevoia
persistenta de a introduce noutati pe piatd. Ajungem asadar la
constatarea ca un trend nu este longeviv, ci durata lui este
determinata de perioada de asimilare a conceptului de catre publicul
tinta.

De la reclame la produse, de la industria fashion pana la mediul si
orele de muncg, Japonia este diferita de Europa si America. Industria
tech este in plind glorie, unul din cele mai atractive districte pentru
strdini, dar si pentru localnici fiind Akihabara, un taram al
minunatiilor pentru impatimitii de gaming, fanii anime si manga,
cosplayeri sau colectionari de figurine. In majoritatea cazurilor ne
gandim la japonezi ca oameni conservatori, obsedati de ordine si cu un
simt al datoriei ce ne aminteste de omul formalizat al lui Kant, insa nu
in totalitate. Simtul datoriei este prezent neincetat, dar el apare ca
trasdturd a societdtii datorita unui intens timp dedicat calcularii si
anticiparii posibilelor repercusiuni. Acest aspect fiind clarificat, ni se
pare ca vorbim mai degraba de un spirit ce actioneaza conform
datoriei. Totusi, amanuntul acesta nu face din cetdteni intruchiparea
imoralitatii si mai ales nu cand, simtind presiunea de a-si implini
datoria, oamenii ajung sa moarda din cauza orelor de munca.?
Moralitatea (sau credinta intr-o falsa moralitate) si cutumele pot
ucide. Tragismul situatiei creste odata cu dovezile factuale si
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marturiile familiilor lasate in urma in Japonia, dar si in Coreea de Sud,
unde numadrul celor care mor din cauza suprasolicitarii la locul de
muncd este terifiant3 Pentru a completa acest aspect, merita
mentionat cd cei care nu ajung sa moara propriu-zis de pe urma
suprasolicitarii, ajung sa se sinucida, intr-un numar foarte mare, din
cauza locului de munci.* in unele cazuri, ce e bun si drept pentru
angajator ajunge sa fie nedrept si chiar mortal pentru angajat, insa
aceasta este o problema de care nu ne vom atinge in lucrarea de fata.
Tragedia nu se Incheie aici, caci studiile arata ca pana si elevii au o rata
a sinuciderii in crestere, ,intre 2016 si 2017 fiind inregistrate mai
multe sinucideri din partea copiilor si a adolescentilor decat in oricare
alt an incepand cu 1986.”5 Cu niste statistici atat de lugubre poate ca
Japonia ar trebui sa puna in practicd scenariul din Psycho-Pass, anime
in care nivelul de stres este monitorizat In permanentd, iar prin
depasirea unei limite impuse, oamenii ajung sa fie inchisi aprioric,
inaintea savarsirii actului criminal, pentru a garanta siguranta lor si a
celor din jur.

In ciuda imaginii de strictete implacabild ce reiese din acest
sistem de munca defectuos, generatia tdnara a secolului nostru, sau
madcar o parte din ea, scapa din temnita rigorii si 1si gaseste implinirea
in subculturile infiintate de oameni dornici de experimentare si in
cdutare de libertate. Cultura pop japoneza este foarte cunoscuta
datorita trendului lolita fashion, aparut pe strazile din Harajuku, trend
care trece granitele, raspandindu-se si fiind asimilat de subculturile
din Europa - Olanda, Marea Britanie, dar si din America - Rhode
Island. Pentru sustinerea acestor informatii este de ajuns sa intram pe
unul dintre site-urile de preluare si raspandire de material audio-
video -youtube, iar in caldtoria noastra de internauti ni se va infatisa
un sir interminabil de conturi create pentru a ne pune in contact cu
lucrurile la care nu avem acces in mod direct. Spre exemplu, 1i avem pe
reporterii de la AsianBoss, care si-au atribuit misiunea de a tine
oamenii la curent cu miscdrile politice, culturale, economice ce se
desfasoara in intreaga Asie prin interviuri stradale sau private. Mai
existd si oameni care au renuntat la viata de european in favoarea
Japoniei, precum intervievatoarea din Germania de la AskJapanese,
care reuseste sd ne puna fata in fata cu actuala mentalitate japoneza
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sau vloggerul britanic Chris Broad care si-a pus in minte sa
familiarizeze si alte culturi cu traiul japonez.

Japonia, natiune insolita, surprinde si datoritd conceptelor
artistice specifice. Avem de-a face aici cu industria anime, ce a
provocat ecouri puternice in Europa, unde s-a depus un efort notabil
pentru a traduce sau dubla anime-urile cu popularitate, in vreme ce
America nu s-a oprit la dublarea de anime, ci a inceput sa produca
propriile serii. Vorbesc aici de prea cunoscuta companie Netflix, care a
prins gustul nipon si a profitat de sansa de exploatare a acestei
industrii. Netflix a reusit sa produca unele serii pretuite de fani,
precum Devilman Crybaby, Aggretsuko sau Violet Evergarden, dar si
altele care nu au reusit sa inteleaga complexitatea animatiei japoneze,
industrie ce este cu adevarat stranie pentru graficienii si producatorii
americani. ,Stranietatea” industriei anime rezida in diferentele
calitative dintre animatia americana si cea japoneza, dupa cum
noteaza si Susan J. Napier in articolul sau, remarcand ca ,in cea mai
buna forma a sa, mediul [anime] produce opere care sunt cu mult mai
ambitioase si captivante decat animatia americana.”¢ Industria anime
reuseste sa captiveze prin complexitatea povestilor si a personajelor,
care este datd de multiplele influente filosofice, dupa cum vedem in
serii ca Mob Psycho 100, Ghost in the Shell si One Piece.” In Ghost in the
Shell focusul este postumanismul, iar in One Piece este inclusa tacit
filosofia lui Adam Smith, mai exact ideile cu privire la rolul competitiei
in modelarea individului.8 Totusi, aceste exemple nu epuizeaza lista,
cdci se impune sa mentiondm si ultimul lungmetraj din viata
directorului Satoshi Kon - filmul Paprika. Paprika surprinde pe de o
parte datoritda imagisticii suprarealiste, psihedelice, dar, si mai
important, prin tema propusd, anume folosirea unui aparat ce permite
accesul in visele altora ca practica terapeutica. Dar asta nu e tot,
deoarece ,aparatul este furat de «teroristii somnului», iar visele
personajelor incep sa le invadeze realitatea”®, intamplari ce trimit la
conflicte morale puternice si la adancirea In mrejele psihicului, odata
cu stergerea liniei de demarcatie dintre lumea spectatorului, realitatea
fictionala a personajelor si universul oniric al acestora din urma.
Filmul lui Kon a fost recunoscut mondial, fiind prezent in topul celor
mai bune 25 de filme animate din toate timpurile al revistei TIME10 si
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fiind o sursa de inspiratie pentru filmul lui Christopher Nolan -
Inception, chiar daca acest lucru este inca dezbatut de critici si fani. 11

Diferentele de conceptualizare a animatiei se pot observa si din
transpunerea nereusita a unor indragite serii in filme live-action.
Criticile din partea fanilor au fost in majoritate negative, adaptari
precum Death Note, Dragon Ball Evolution sau Ghost in the Shell lasand
in urma lor dezamagire si frustrare. Lucrurile nu se opresc aici, caci
anul acesta aceeasi companie a lansat un documentar - Enter the
Anime - al cdrui scop ar fi de a ne lumina cu privire la ce Inseamna
industria anime, o alteritate greu de patruns. Vom lasa, in aceeasi
masura ca pana acum, rolul judecatorului in mainile fanilor, deoarece
interesul nostru este doar sa exemplificam multiplele forme prin care
mass-media a cosmetizat idei si trenduri japoneze pentru populatiile
din America si Europa.

0 alta forma importanta de popularizare a Japoniei consta in larg
raspanditele conventii. In California se organizeazi anual una dintre
cele mai mari conventii inchinate culturii pop japoneze - Anime Expo,
iar in Europa vorbim de un numar mai mare de opt state care
gazduiesc evenimente 1n cinstea industriei anime, pe lista regasindu-
se si Romania. Comunitatea iubitorilor de anime este imensa, adunand
nationalitati diferite, dar mobilizate de un interes comun, interes ce
repercuteazi si in industria muzicald. In acest sens ar merita si
intrebam producatorii americani care este cheia succesului in materie
de videoclipuri muzicale, iar raspunsul n-ar intarzia sa apara:
diversitatea. Diversitatea culturald este cea vizata si de industria
muzicii, iar in ultimul deceniu multe trupe si solisti americani au ales
sa Incorporeze specificitati japoneze in videoclipurile sau melodiile
lor.

Diferenta intre persoanele care profitd de o cultura si ajung sa o
lezeze si cei care cerceteaza aspecte culturale din curiozitate si pentru
a-si Implini setea de cunoastere este greu de sesizat, aceasta deoarece
nu avem acces la constiinta celorlalti pentru a recunoaste intentia din
spatele actului, motiv pentru care nici nu vom generaliza. Ne
multumim sa discutam in continuare despre clasa de oameni al caror
interes vizeaza succesul economic, dar nimic altceva.

Cat priveste consecintele popularizarii, ne putem intreba daca
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aceasta 1i prieste Japoniei sau ea este doar o victima in proces. Atunci
cand o tara primeste atentie externa inseamna ca vorbim si de relatii
internationale ce aduc profit ambelor parti implicate. Industria anime
isi oferda consimtamantul pentru difuzarea si dublarea creatiilor sale,
iar ambele parti castigd, atit ca interesele industriei nu arata
intotdeauna respect culturii. In cazul in care cultura japonezi ar
prinde glas, probabil ar reprosa oamenilor sai usurinta cu care au lasat
traditiile exportate, insa intr-un dialog cu industria, cea din urma s-ar
plange ca altfel evolutia nu poate fi realizata. Au trecut vremurile in
care sovinismul trimitea la razboil?, iar istoria ne-a dovedit ca evolutia
nationala tine si de relatiile internationale, motiv pentru care
legaturile nu pot fi taiate. Dilema s-ar prezenta in felul urmator:
salvam cultura sau imbogatim industria? Aceasta este, desigur, o falsa
dilema si nu avem de gand sa transam lucrurile astfel, ci privind
situatia cu luciditate, ne dam seama ca cele doua se afla in relatie de
interdependenta. Cultura se poate pastra intacta datorita prosperitatii
industriei, care aduce banii necesari, iar industria la randul sau castiga
de pe urma culturii o parte din materialul necesar succesului financiar.
Interesant este ca legatura stransa dintre industrie si culturd, care
ajunge 1n unele cazuri sa o lezeze pe cea din urm3, a fost sesizata chiar
in sanul industriei anime, figurand inclusiv in blockbuster-ul Spirited
away, unde una dintre scene ,poate fi interpretata ca o redescoperire a
culturii vechi japoneze ce este 1In pragul disparitiei, cultura care este
constant in pericol de a fi patata atat de influentele din exterior, cat si
de coruptia internd.”13 Asadar, Japonia este victima si agresor in
acelasi timp, motiv pentru care nu putem oferi un raspuns care sa
mearga Intr-o directie sau alta privitor la miscarea de popularizare a
statului nipon. Nu putem invinui nici statele aflate in relatii cu Japonia,
cdci si ele tintesc spre aceleasi scopuri - dezvoltare si profit.

Cultura nu are copyright, iar secolul XXI este luat in stapanire de
ideea de a face profit, dorinta ce seduce si tulburda mintile. Dictatele
constiintei nu reusesc sa razbata intr-o minte dominata de obsesia de
imbogatire materiald, caci ea se situeaza mai presus de ganduri
moralizatoare. ,imi tridez cultura?, este o intrebare care necesiti
timp de cugetare, timp pe care o clasa preocupata de a vinde si a face
profit nu 1l poate gasi. Pastrarea culturii In interiorul granitelor ni se
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pare o idee perimata intr-un secol in care informatia este transmisa si
asimilata cu o rapiditate uimitoare facilitata de industria tech, insa
ramane sa ne Intrebam: poate fi cultura cu adevarat importata?

Este posibil ca idiosincrasiile, cutumele, valorile unei culturi sa fie
copiate perfect prin eforturile altor culturi? Pot alte civilizatii sa
patrunda in inconstientul unei culturi pentru a culege roadele, adica
elementele ce creeaza distinctia? Cred ca cea mai buna versiune a
intrebarii poate fi realizata folosindu-ne de cuvintele filosofului Lucian
Blaga: se poate replica ,0 matrice stilistica”?14 Va trebui sa raspundem
negativ, cdci arhetipul inconstient nu se poate copia, ci modelul
original ramane intact in mijlocul propriei culturi. Asemanari de idei si
accente pot sa apard, asa cum si ,arta chineza seamana de pilda cu arta
impresionismului francez, prin dragostea de nuanta si inefabil”15, dar
tot ele ,se deosebesc profund prin factori primari, precum orizontul
spatial sau nizuinta formativa.”16 In acelasi mod, Japonia are in
structura propriile conceptii onirice, propriul comportament fata de
morti sau fatd de naturd, iar legendele asociate credintelor
cosmogonice si spirituale difera mult de literatura pe care o gasim in
Europa si America, cu exceptiile de rigoare.

Strategia descrisa in aceastd lucrare nu face decat sa forteze
masele la contact cu elemente strdine ce nu reusesc sa patrunda in
nucleul altei culturi, deoarece ,matricea stilistica inconstienta rezista,
cu incdpatanarea unei metehne organice, la orice critica constienta”.1?
Daca complexul inconstient de la baza creatiilor unei colectivitati nu
poate fi transferat, atunci nedumerirea ni s-a limpezit si conchidem ca
o cultura nu poate fi cu adevarat importatd, chiar daca unii, in goana
lor dupa profit, nu contenesc incercarile. Existenta trendului nipon
este valida, iar faptul cd natura si structura unei culturi nu pot fi
replicate nu intra In contradictie cu teza sustinuta, ci doar releva un
adevdr cu care se confruntd o clasa de oameni din secolul XXI.

Note

1 Vadime si Danielle Elisseeff, Civilizatia japonezd, traducere de Irina Diana
Izverna si Irina Mavrodin, editura Meridiane, Bucuresti, 1996, p. 174.
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Z Jeremy Berke, “Japan is facing a 'death by overwork' problem — here's how
companies are combatting it” Business Insider, March 25, 2018. Available at:
https://www.businessinsider.com/japan-is-facing-a-death-by-overwork-
problem-2018-3

3 Jake Kwon and Alexandra Field, “South Koreans are working themselves to
death. Can they get their lives back?” CNN, November 04, 2018. Available at
https://edition.cnn.com/2018/11/04 /asia/korea-working-hours-intl/index.html
4Blaine Harden, “Japan's Killer Work Ethic” Washington Post, Sunday, July 13,
2008. Available at http://www.washingtonpost.com/wp-
dyn/content/article/2008/07/12/AR2008071201630.html

5 Yoko Wakatsuki and James Griffiths, “Japan's youth suicide rate highest in 30
years” CNN, November 5, 2018. Available at
https://edition.cnn.com/2018/11/05/health/japan-youth-suicide-
intl/index.html

6 Napier, Susan ]., “The Problem of Existence in Japanese Animation.”, Proceedings
of the American Philosophical Society, Vol. 149, No. 1, Mar., 2005, p. 75.

7 The Artifice Blog. 2019. “Philosophy in Anime”. Posted on August 12 by Jiraiyan.
Available at https://the-artifice.com/philosophy-anime/

8 The Artifice Blog. 2019. “Philosophy in Anime”. Posted on August 12 by Jiraiyan.
Available at

9 Alex Naylor, “Paprika: the stuff of dreams for filmgoers.” The Guardian, June 17,
2008. Available at https://www.theguardian.com/film/filmblog/2008/jun/17/
paprikathestuffofdreamsfo

10 Richard Corliss, “The 25 All-TIME Best Animated Films.” Time, June 21, 2011.
Available at https://time.com /4609386 /best-animated-films/

1 https://filmschoolrejects.com/the-synergy-of-inception-and-paprika-
ffefd0973f12/

12 Vadime si Danielle Elisseeff, Civilizatia japonezd, traducere de Irina Diana
Izverna si Irina Mavrodin, editura Meridiane, Bucuresti, 1996, p. 216

13 Susan J. Napier, “The Problem of Existence in Japanese Animation.”, Proceedings
of the American Philosophical Society, Vol. 149, No. 1(Mar., 2005), p. 76. JSTOR,
www.jstor.org/stable/4598910.

4 Lucian Blaga, Trilogia culturii, editie Ingrijita de Dorli Blaga, studiu introductiv
de Al. Tanase, editura Minerva, Bucuresti, 1985, p. 176.

15 Lucian Blaga, Trilogia culturii, p. 175.

16 Lucian Blaga, Trilogia culturii, p. 175.

17 Lucian Blaga, Trilogia culturii, p. 179.
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